服务内容
一、项目概况：
立足玉泉区特有的自然资源禀赋、多元文化形态、历史声誉和农业产业现状，顺应当前中国农产品消费升级趋势、品牌竞争态势和国家品牌战略国情，深入解析玉泉区建设农产品区域公用品牌所面对的产业优势与劣势，制定《玉泉区农产品区域公用品牌发展战略》、《“福地玉泉·田园优品”农产品区域公用品牌管理办法》，建立起“申请、监督、管理、退出、奖励”的长效制度保障，打通区域品牌快速发展路径，通过价值挖掘与梳理、名称与口号的提炼、符号体系的创意、营销传播策略的建构等内容，打通“福地玉泉”线上销售渠道，探索一套“基于新零售场景和新消费体验的农产品品牌建设模式”。通过优良品种、品牌打造、产品策划、包装设计及应用等一系列专业赋能，激发广大企业和农民参与打造品牌动力，广泛动员社会力量参与，形成品牌赋能农户增收的有效路径，形成支持区域公用品牌打造强大合力，最终通过品牌建设实现优势资源的更大生产效益和品牌资产增值，真正让公用品牌成为带动农民增收的途径，带动当地合作社10家以上，带动涉农企业5家以上，推动地方农牧产业提质增效，促进区域经济高质量发展的“金字招牌”。构建以农产品区域公用品牌为核心的品牌生态发展战略，不断提升严选农产的综合溢价能力，让好农产卖上“好价格”，进而实现产业兴旺发达、农民增收致富、区域经济发展、乡村共同振兴的目标。
二、具体工作要求
 	围绕“福地玉泉”区域公用品牌建设工作，将工作内容分为品牌建设工程、设计传播工程两大项工作内容，强力推进区域公用品牌的创建工作。
（一）品牌建设工程 
1、制定区域公用品牌发展战略 
分析“福地玉泉”差异化竞争价值，制定《玉泉区区域公用品牌发展战略规划》，明确品牌定位和发展方向，构建“政府+企业+农户+市场”的链条模式，鼓励涉农企业、新型农业经营主体与农民构建利益共同体，促进品牌共创共护共享。
2、开展农产品区域公用品牌保护 
积极推进商标注册保护，建立品牌监管使用、举报维权等配套制度，对玉泉区区域公用品牌“福地玉泉·田园优品” 的名称、图形、图案、包装进行商标注册和版权登记保护， 不少于 5 个类别的注册保护。
3、建立准入授权机制及相关管理办法 
制订《“福地玉泉·田园优品”农产品区域公用品牌管理办法》，建立起“申请、监督、管理、退出、奖励”的长 效制度保障，优先扶持促进农民、农户、合作社增收致富的 相关企业，严格坚持“优中选优”的原则，不断丰富授权产品品类，以市场需求为导向，分产业、分市场、分批次构建起“福地玉泉”授权产品体系，严控企业授权准入机制。 
4、建设“福地玉泉”区域公用品牌会客厅 
以“福地玉泉”的品牌理念为核心，结合品牌特色和地方文化，策划、设计“福地玉泉”区域公用品牌展厅，计划将区域划分为产品展示区、接待区、体验区三大区域，打造一个集产品展示、参观接待、产品体验于一体的“福地玉泉”品牌会客厅。
5、引进培育优质示范种质资源 
充分整合各方资源，通过自治区农科院及北京农科院等资源，积极引进优良品种。在此基础上，与玉泉区内合作社深度合作，组织专家对引进品种进行筛选和评估， 确定 1 个最适合的重点培育示范品种，打造专属的品牌示范种质品种，增加产品在市场的竞争力，旨在带动脱贫户及有意愿参与种植的农户共同发展，打造出具有区域特色的精选优质农产。
（二）设计传播工程 
1、品牌外延 
基于价值挖掘，全新创意、设计“福地玉泉”区域公用品牌的品牌标识（Logo），提供完整的品牌标识、视觉形象设计方案，包括色彩、字体、图案等元素、文化符号（辅助图形）、口号 slogan、广告语、VI 手册、品牌宣传画册策划设计（含电子画册）、开发设计不少于 15 个文创产品设计。 
2、品牌内涵 
通过挖掘品牌核心定位、价值主张、目标人群锁定、品牌理念、品牌故事等，制定完整的品牌内涵战略，让品牌文化支撑品牌宣传。 
3、产品包装 
针对“福地玉泉”区域公用品牌的主要产品品类，提取包装语言，按产品需求设计品牌包装，开发不少于 15 个产品包装。
4、品牌展会及相关物料 
为扩大品牌知名度，参与农产品相关展会 2 场，同时设计相关形象创意海报（手机、LED 大屏、网页轮播图）、各类活动（kv、展架等）宣传物料。 
5、品牌宣传片 
策划、拍摄 3～5 分钟的“福地玉泉”区域公用品牌宣传片，聘请第三方专业团队进行拍摄、剪辑等工作，在展厅、网络、会展及各大媒体上进行宣传发布扩大宣传。 
6、官方微信公众号 
建立官方微信公众号（服务号），持续为区域公用品牌、优秀农人、优质农产品提供宣传。包括建设前期公众号流量来源分析，外部粉丝流量吸引，私域粉丝流量转化，公众号形象定位；建设中期公众号注册，公众号认证，专属头像设计，针对性简介撰写；公众号基础功能设置（首次关注回复、相关问题自动回复、公众号自定义菜单，自助服务功能设置）；建设后期运营服务，制定全年公众号软文推广计划，全年节日、节气营销热点等软文撰写。




三、服务需求
	
	模版
	服务内容
	数量

	1
	品牌建设工程
	《玉泉区农产品区域公用品牌发展战略》
	一套

	2
	
	不少于5类商标注册保护
	五个类目

	3
	
	《“福地玉泉·田园优品”农产品区域公用品牌管理办法》
	一套

	4
	
	区域公用品牌会客厅(展厅)策划设计
	一套

	5
	
	培育示范优良品种
	1个

	6
	设计传播工程
	品牌标识(Logo)一套
	一套

	7
	
	文化符号(辅助图形)一套
	一套

	8
	
	口号slogan 一套
	一套

	9
	
	广告语一套
	一套

	10
	
	VI手册一本
	一本

	11
	
	《品牌内涵整体方案》
	一套

	12
	
	品牌包装设计：按产品需求设计不少于15个
	15个

	13
	
	包装及品牌物料制作
（礼盒3000 贴签20000 无纺布袋2000 购物袋 10000 环保纸袋5000）
	40000个

	14
	
	品牌宣传画册:策划设计(含电子画册)
	一本

	15
	
	文创产品：开发设计不少于 15 个
	15个

	16
	
	参与展会并设计相关形象创意海报及各种活动物料
	2场

	17
	
	策划、拍摄、交付 3-5 分钟的“福地玉泉”区域公用品牌宣传片
	一支

	18
	
	开通并运营“福地玉泉”区域公用品牌官方微信公众号
	一个
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