“呼伦贝尔大草原”区域公用品牌集体商标申报注册项目
项目背景
呼伦贝尔大草原作为全球保存最完好的草原生态系统之一，拥有21万平方公里天然草场、500余种野生植物及特色畜牧种质资源（如三河牛、呼伦贝尔羊），兼具游牧文化、森林狩猎文化、农耕文化交融的独特人文基因。当前需通过品牌战略升级，构建以生态价值为核心、产业价值为支撑、文化价值为延伸的品牌体系，实现从"自然资源禀赋"向"生态经济转化效能"的跨越式发展。
品牌注册规划要求
	序号
	品牌注册规划阶段
	品牌注册规划要求

	1
	品牌调研
	方法
线上（消费趋势、竞品数据）+ 线下（走访企业、专家座谈）形式对“呼伦贝尔大草原”产业发展资源、产品品牌现状、产品销售与消费情况、自然人文基础等进行信息进行分析整理。
成果
提交《产业资源分析报告》《市场调研报告》。

	2
	

品牌规划


	政策文件
基于《内蒙古绿色农畜产品高质量发展规划》、《地理标志保护条例》等政策文件、结合项目背景及调研数据，完成以下工作：
核心内容
对“呼伦贝尔大草原”区域公用品牌进行战略咨询和策划塑造。再通过产地资源、种质特征和文化特征，规划未来宣传推广亟待明确的品牌定位、品牌价值、品牌广告、品牌文化、推广策略、建设任务等一系列品牌“战略寻根、价值塑魂”等问题。

	3
	申报研究
	1.商标类别：详细调查分析商标注册类型，确定可申报的商标类别及小类，区域范围等。
2.商标主体：从名称、业务范围等符合商标申请主体要求指导地方进行主体的成立。
3.商标检索：针对需要注册的商标名称及图形，初步检索商标近似。
4.商标培育：按照《中华人民共和国商标法》《集体商标、证明商标注册和管理规定》《商标注册用商品和服务国际分类》等，结合呼伦贝尔产业基础及发展规划，提出并确定申报注册大类别和小类别。

	4
	材料编制
	按照《中华人民共和国商标法》《集体商标、证明商标注册和管理规定》等，组织专家撰写申报必须材料，并根据产品质量技术要求制定相应的产品标准。

	5
	
申报注册

	根据商标局的审查要求，提交注册呼伦贝尔大草原区域品牌商标类别。
1.负责商标注册的材料组织和流程提交；
2.按照商标局的审查意见修改材料；
3.全流程跟进和协调进度；
4.获国家知识产权局商标局初步审定公告和注册公告。

	6
	[bookmark: _GoBack]品牌保护
	版权登记
1、完成LOGO的定稿版权登记。
2、完成IP形象设计的卡通人物版权登记。
制度文件
1.《呼伦贝尔大草原区域公用品牌授权管理办法》；
2.《呼伦贝尔大草原区域公用品牌产品品控管理机制及保护实施细则》；
3.《呼伦贝尔大草原区域公用品牌认证标识应用管理规范》；
4.《呼伦贝尔大草原区域公用品牌授权协议》。

	总要求
	服务方要保证每个项目的制作文书、材料符合国家知识产权局商标局区域品牌集体注册申报要求，通过商标局形式审查、实质审查，最终发布初步审定公告和注册公告。


区域品牌集体商标名称及类别
	注册商标名称
	注册商标类别
	商标类别内容

	呼伦贝尔大草原
	5
	中药材、药用鹿茸等

	呼伦贝尔大草原
	29
	牛肉、羊肉、牛奶、黑木耳等

	呼伦贝尔大草原
	31
	大豆、蓝莓、马铃薯等

	呼伦贝尔大草原
	32
	啤酒等

	呼伦贝尔大草原
	33
	白酒等

	呼伦贝尔大草原
	39
	观光旅游运输等

	呼伦贝尔大草原
	40
	服装加工、马具等

	呼伦贝尔大草原
	43
	酒店住宿服务、餐厅服务等



— 2 —

— 1 —

